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CLASE A LA 3 Te6ricas: 3 Practicas: 0 de clase: 16 DE 
SEMANA: HORAS: 
SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Teorfa de Ia Comunicaci6n I 
SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Teorfa de Ia Comunicaci6n Ill 

OBJETIVO GENERAL 

48 

lntroducir al alumna en el conocimiento de Ia teoria basica de Ia comunicaci6n y sus fen6menos 
ademas de su aplicaci6n en Ia creaci6n de modelos funcionales utilizadas como soporte en las 
estrategias de comunicaci6n 

OBJETIVOS ESPECiFICOS 

AI finalizar en curso, el alumna: 

a) Comprendera Ia importancia de los medias masivos. 
b) Conocera las principales sistemas de significaci6n 
c) Conocera los efectos en Ia comunicaci6n que ocasionan los medias masivos. 
d) Diferenciara las caracteristicas de los diferentes medias masivos de comunicaci6n. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Comunicaci6n y Medias Masivos 12 0 
2 Sistemas de Significaci6n 12 

3 
El lmpacto y lo Efectos de los 

12 0 
Medias Masivos 
Desarrollo de Nuevas Formas de 

4 Comunicaci6n para el 12 0 
Conocimiento 

Total de Horas Te6ricas 48 
Total de Horas Practicas 0 

Total de Horas 48 



CONTENIDO TEMATICO 

1. COMUNICACION Y MEDIOS MASIVOS 
1.1. Surgimiento y caracterfsticas de Ia cultura de masas. 
1.2. El sistema de comunicacion de masas. 
1.3. La sociedad industrial. 
1.4. 1ndustria cultural. Persuasion, seduccion, violencia. 

2. Sistemas de significaci6n 
2.1.1. Lengua y habla 
2.1.2. Concepto de retorica y discurso 
2.1 .3. Gorgias, Platon, Aristoteles, Ciceron, San Agustfn, 
2.1.4. La retorica de Ia imagen 
2.1.5. Principales figuras retoricas 
2.1.6. Figuras retoricas de adjuncion 
2.1.7. Figuras retoricas de alteracion 
2.1 .8. Figuras retoricas de sustitucion 
2.1.9. Figuras retoricas de supresion 

2.2. Culturas urbanas y rurales: medios masivos y alternatives. 

3. EL IMPACTO Y LOS EFECTOS DE LOS MEDIOS MASIVOS 
3.1. Teorfa Hipodermica. Sociedad de masas. 
3.2. Estructura de los medios masivos. 
3.3. La sociedad de Ia informacion. 
3.4. Los subsistemas de comunicacion. 
3.5. Procesos de conformacion de publicos y su influencia en medios masivos. 
3.6. Organizaciones y redes de difusion masiva. 

4. DESARROLLO DE NUEVAS FORMAS DE COMUNICACION PARA EL 
CONOCIMIENTO 

4.1. Surgimiento de nuevas redes de informacion. 
4 .2. Surgimiento de nuevas redes de Ia comunicacion. 
4.3. La globalizacion en Ia comunicacion de masas. 
4.4. Nuevos Modos de comunicarse: Redes interactivas y Comunidades virtuales. 
4.5. Cultura virtual. 
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ./ 

Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase 
Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ./ 

Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase 
Asistencia 
Exposici6n de seminarios por los alumnos 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA AREA DESEABLE 

INDISPENSABLE 
Comunicaci6n 6, Maestrfa en Teorfa de Ia Medias de 
Ciencias de Ia Comunicaci6n Comunicaci6n Comunicaci6n 
Comunicaci6n 
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